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ASSIGNATION

DEVANT LE TRIBUNAL DE GRANDE INSTANCE DE

PARIS

L'an deux mille huit et le

A LA DEMANDE DE :

La société FREE société par actions simplifiée, dont le siegeBestie de la Ville 'Evéque,
75008 PARIS, représentée par son préesident.

Ayant pour avocat constitué Yves COURSIN
Barreau de Paris (C 2186)
49, rue Galilée, 75116 Paris - France
Tel : (33) 01.53.23.06.40 - Fax : (33) 01.5308341

J'ai, Huissier,

DONNE ASSIGNATION A :

Monsieur Franck THERIAUX , 15, route de I'Anse-Vata, 98800 NOUMEA Cedex.
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Un procés vous est intenté pour les raisons cisaprposees, devant le
tribunal de grande instance de Paris, 4, boulesrar@alais - 75001 Paris.

IMPORTANT_(TGI)

Il vous est rappelé que, conformément aux artib&gs643, 752 et 755 du
code de procédure civile :

* Vous étes tenu de constituer avocat au barreatot&lement compétent
pour étre représenté et comparaitre devant cenaripat ce, dans un délai
de quinze jours a compter de la date du préseef asgmenté d'un majs
pour la partie éventuellement domiciliée dans umad&ment d'outre-mer
ou dans un territoire d'outre-mer, et de deux mopair la partig
éventuellement domiciliée a I'étranger ;

L4

14

e a defaut, vous vous exposez a ce gu'un jugementreodu a votre
encontre sur les seuls éléments fournis par votireraaire.
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OBJET DES DEMANDES

RESUME

Depuis plusieurs années, la société FREE est l'es plus importants opérateurs de
communications francais (internet, télévision, délmunication, ...), et en tant que tel,
bénéficie d'une trés grande notoriéte.

Elle est titulaire des droits sur le signe FREHitr@& de marques, dénomination sociale, nom
commercial et nom de domaine.

Elle a constaté I'existence d'un site internetsgibke a I'adresse "free.nc", proposant entre swutre
services de communication, l'acheminement de SM&Jitibon d'un portail généraliste,
I'attribution d'adresses électroniques se termipantlidentifiant "@free.nc", I'organisation de
dialogues en direct ("chat"”) et d'un blog (typefalem de discussion), la diffusion de chaines de
télévision en ligne (baptisé "FREE TV"), la diffasi et le partage de vidéos musicales (baptisé
"FREE ZIK"), la fourniture d'un annuaire, une aitéwde régie publicitaire, etc ...

Il ressort de la base Whois du nom de domaine .ffe8eque celui-ci a été déposé le 24 aolt
2007, par une "SARL FREESI() ; le contact administratif de ce nom de domasteua certain
Franck THERIAUX.

Des recherches complémentaires ont permis de décause, dans le cadre de son activité de
commercant individuel, Monsieur Franck THERIAUX dvadopté le nom commercial
"FREE.NC" pour désigner une activité deivice et développement sur intefnet

Mis en demeure par courrier électronique du 29 mdore 2007 d'avoir a cesser cette utilisation
préjudiciable du signe FREE, dans le domaine decdemmunication, Monsieur Franck
THERIAUX, a aussitét opposé une fin de non receeapliquant que Trop d'argent ayant été
investit dans ce projéet que seulslés tribunaux seront en effet les seuls décisioesale cette
affaire”.

On précisera, a toutes fins utiles que quelques jplus tard, Monsieur THERIAUX demandait
une traduction de la mise en demeure Bichlamat' et en 'Drehu’ a I'attention de deux de ses
associés parait-il originaires des iles de Vanattie Lifou.

Depuis, Monsieur THERIAUX s'obstine et développe services.

C'est dans ces conditions que votre tribunal esi, $& site "free.nc" ayant fait I'objet de corista
dans votre ressort et I'activité litigieuse y étagdlement développé.
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1. L'activité de FREE

Il est de notoriété publique que FREE exerce saviticdans le domaine des communications
électroniques (notamment : télécommunications,casliel, télévision, radio, etc ...).

Elle permet a ses clients d'accéder aux réseauxommunication électroniques, et, selon les
caractéristiques du réseau et des capacités digeeatéléphonique :

» d'accéder aux réseaux de type internet, soit erdébis, soit, pour la majeure partie de ses
clients, a des vitesses particulierement perforegant

» de recevoir sur leur téléviseur, toujours sansdlirales centaines de chaines supplémentaires,
le tout en qualité numérique et son digital (aiqge la possibilité d'opter pour des chaines
payantes supplémentaires et de commander des \@daaemande) ;

» de recevoir des programmes radio ;

» de téléphoner en France et a l'international véus ge 70 destinations, sans surco(t et de
facon illimitée (et de bénéficier de tarifs trésheers les mobiles et les autres destinations,
dont la Nouvelle-Calédonie) ;

On précisera également que FREE est la pionnigeoffees téléphoniques sur les réseaux de
communication électronique qui ont littéralemenit fe&xploser" (dans le bon sens) les tarifs
téléphoniques en France.

Elle est également une pionniére des offres qunpent aux consommateurs de s'affranchir
totalement des relations contractuelles avec laipér historique FRANCE TELECOM et de ne
plus avoir a lui payer le prix de I'abonnementgBlinique (économie de 16 euros par mois).

Parmi les différentes offres de FREE, pas moin2.664.000foyers, sont abonnés au haut débit
en France métropolitaine.

FREE compte au moins 3.849 abonnés en NouvelledGaile lesquels accédent a internet en bas
débit et/ou disposent d'un compte et d'une adrassie' @free".

2. Les droits invogués par FREE sur ses signes

FREE est titulaire de droits sur le signe FREEanwhent en tant que marques, dénomination
sociale, nom commercial et nom de domaine.
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2.1. Les droits sur les deux marques FREE

FREE est propriétaire :

* de la marque "FREE" n° 1 734 391 déposée le 25oetb989 pour désigner notamment les
"services télématiques, messagerie conviyipktites annoncesservices de stockage, de
réception et de diffusion de messdg#sla classe 38 ;

* de la marque "FREE" n° 99 785 839 déposée le 8 4989 pour désigner notamment les
services de publicité services de courriers électroniques et de diffusinformations par
voie électronique, notamment pour les réseaux aenaanication mondiale de type internet,
communication par terminaux d'ordinateurs, commatiins télématiques et téléphoniques,
téléecommunications, transmission de messages ebagkis assistées par ordinateur,
messagerie électroniquie

On précisera, au sujet de la marque FREE n° 98385que celle-ci est semi figurative, puisque
la partie verbale "FREE" est associée au dessimptit bonhomme bondissant et au slogan "La
liberté n'a pas de prix".

Cependant, au sein de cette marque complexe,imtgsttestablement le signe FREE qui en est

I'eélément conceptuel dominant, ainsi que I'a spaiment estimé 'OHMI dans sa décision B 680
241 du 20 juin 2006, ou encore le tribunal de cgmamssa décision du 5 mars 2008.

Les marques "FREE" sont massivement exploitéeéredfltient d'une tres grande notoriéte.

2.2 Les droits sur la dénomination sociale et le nhom oomercial
FREE

La société FREE a pour dénomination sociale "FREE".
Ses statuts précisent que cette dénomination saei@uvre notamment les activités suivantes :

» "toutes prestations de service dans le domaine derlamunication et des téléecommunications
notamment en tant qu'opérateur dans le domaine tdEsommunications et en tant que
fournisseur d'acces a internet” ;

« "toute activité se rapportant a I'étude, la concepti le financement, la réalisation,
I'exploitation et la maintenance de réseaux deagdénmunicatioris;

» "|'établissementla programmation, la diffusion, la commercialisatiet le développement
d'une offre de service de communication audiovisud¢ toute nature notamment de toute
chaine de télévision ou tout ensemble de chainetldeision quelque soit le moyen de
diffusion, transmis en mode numérique ou analodigue

+ "de facon générale toute activité de service dansddenaine de l'audiovisuel et des
télécommunicatioris
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La société FREE utilise également le signe FREE&de nom commercial dans le cadre de son
activité (télécommunication, téléphonie, télématiqgoommunications électroniques, audiovisuel,
radio, ...) et c'est sous ce signe qu'elle estumules tiers.

A ces divers titres, la société FREE a un droigiii sur le signe FREE qui doit étre protégé par

application des articles 1382 du code civil, contnetes usurpations, détournements et actes de
parasitisme, tels que ceux commise par MonsieurRIABX.

2.3. Les droits sur le nom de domaine "FREE.FR"

Le signe FREE a fait I'objet d'une création en tareg nom de domaine le 5 mars 1999 auprés de
I'AFNIC (Association Francaise pour le Nommage rimét en Coopération) pour la zone en ".fr".

Ce nom de domaine correspond a l'adresse du pdfREE.FR" lequel permet notamment de se
renseigner sur les offres commerciales de la sSO&&EE et le cas échéant, de s'abonner a ses
différents services.

Ce portail développe également un trés grand nonderefonctionnalités généralistes, soit
directement, soit par l'intermédiaire de liensatgnariats.

Enfin, on précisera que le portail FREE développe activité publicitaire, ses différentes pages

affichant notamment des liens publicitaires dontéigie est désormais assumée directement par la
société FREE.

3. Latres grande notoriété de FREE

FREE a acquis une incontestable notoriété quiresivée notamment par :

En premier lieu, la notoriété de FREE est prouvée ar I'importance
de la clientéle de FREE

Il n‘est pas vain de rappeler que la "notoriétélaotrenommée” d'un signe (marque, dénomination
sociale, ou autres...) est en rapport avec le nordbr@ersonnes qui le connaissent ; c'est la
moindre des choses ...

Il existe donc une certaine évidence a affirmer lggesignes FREE sont tout d'abord connus par
ceux qui sont les clients de FREE et qui, a ce,tittilisent quotidiennement les services FREE.

Pas moins d2.904.000 foyersont abonnés aux offres haut débit de FREE.

Ces 2.904.00@oyers abonnés a I'offre FREE haut débit représenterdrerusd utilisateurs et
on peut raisonnablement estimer que ce chiffre paet multiplié par deux, trois ou quatre, un
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foyer comptant généralement plusieurs personnesgaggderont aux services de communication
électroniques, audiovisuelle et téléphonique.

Enfin, a ces chiffres d'acces haut débit, doivarg @joutés les abonnés aux acces bas débits
internet FREE.

En Nouvelle Calédonie, au moins 3.849 personnesdamabonnés FREE.

En deuxieme lieu, la notoriété de FREE est prouvéear le nombre
considérable de personnes qui connaissent I'adredSBREE (@free)

Les 4.920.602 comptes ouverts chez FREE ont une adresse intemégrant le signe
distinctif "@ free".

Cela signifie que cdatlentifiant "free" est également connu par toutes les perspmmeore plus
nombreuses, qui elles-mémes connaissent l'adr@d$et" de tel(s) ou tel(s) abonné(s) FREE, de
la méme maniere que I'on connait le code postdinalicatif téléphonique de sa famille, ses amis
ou ses relations professionnelles.

A ce stade, il n'est pas vain d'affirmer quesieurs millions de Francais connaissent et savent ce
gu'identifie I'adresse internet "@ free" dans le domaine ietdnancais.

En troisieme lieu, la notoriété de FREE est prouvépar I'importance
de ses investissements publicitaires

Au-dela de la clientéle et des utilisateurs desesSg-REE, qui, on I'a vu, se comptent par millions,
le signe FREE est connu par une partie signifieatles Francais en raison des trés importantes
campagnes publicitaires organisées sur un plaronafi par voie télévisée, radiophonique et
d'affichage et qui lui sont spécifiquement consesré

Ces campagnes publicitairgeassives et continues depuis plusieurs années ont largement
contribué a étendre la tres large notoriété de FERi&ne aupres des personnes qui n'en sont ni les
clients, ni méme des utilisateurs de ses servicpswr lesquelles "FREE" évoquera au moins des
services de communication.

Leur montant est édifiant (évaluations SECODIP-TMI-RES) :

e en 1999 5.501.624 euros ;
* en 2000 28.332.000 euros ;
e en 2001 13.321.000 euros ;

e en 2002 20.187.000 euros ;
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e en 2003 18.332.000 euros ;
e en 2004 21.906.000 euros ;
e en 2005 21.725.000 euros ;
e en 2006 33.990.000 euros ;

e en 2007 46.695.000 euros.

Ce qui représente des campagnes publicitaires daleer totale de pas moins @869.989.624
eurosen neuf ans d'activite.

En quatrieme lieu, la notoriété de FREE est prouvépar la presse

Les initiatives techniques et commerciales prisedg société FREE font I'objet de trés nombreux
articles.

On en citera quelques uns :
*+ "Free est un opérateur que beaucoup de pays révetattavoir chez eux. Grace a lui, le

marché de I'ADSL en France a été profondément tréorsné, dans le bon seris
(Le Poaint) ;

e "Chacun connait aujourd'hui Free, le FAI (fournissdiaccés Internet)." (Nice Matin) ;
* "Free, le célébre fournisseur d'accés a interdefPrésence PC) ;

* "FREE dynamite les télécoms francaisg®s Echos) ;

e "Le provocateur de FREKLe Point) ;

* "Free décroche la palme de I'excelleh¢dournal du Net) ;

» "Le Palmares des marques francaises : 5 marqueawvartce.. FREE est devenu le challenger
de FRANCE TELECOM Ie plus innovaf€Challenges) ;

« "Le typhon Free fait des ravageStratégies) ;

» "Contre toute attente, c'est le petit francais IHacke qui a trouvé la recette miracle
(Challenges) ;

* "FREE lance la télévision via interridtL.e Monde) ;
* "FREE révolutionne 'ADSL(L'HEBDO) ;

» etc ... (d'autres articles, considérablement plushreux, étant versés aux débats).
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En cinquieme lieu, la notoriété de FREE est égalemeprouvée par
divers sondages

Des son origine, FREE a immédiatement remportéalesurs du public, ce qui a été amplement
confirmé par de nombreux sondages.

A titre d'exemples, et sans que cette énumérabineshaustive, on citera quelques-uns de ces
sondages et classements.

Le sondage SOFRES (septembre 2000)

Déja en 2000, les résultats sont révélateursrménét de la population pour l'internet en génétal,
pour FREE en patrticulier, puisque, dés cette époque

* 62 % des personnes interrogées, parmi le grand puldidachient connaitre I'acces internet
FREE, ne serait-ce que de nom ;

* 88 % des personnes interrogées, parmi le public uigatle I'internet, connaissaient l'acces
internet FREE.

Cela signifie que le signe FREE identifie et digtia totalement le service de la société FREE et
que, toutes tranches de la population confondaegeiinent plus de la moitié des Francais (62 %)
déclaraient alors le connaitre.

La proportion est encore plus écrasante lorsqupiéstion est posée aux utilisateurs de l'internet
puisque 88 % des personnes identifient FREE, leicgede communication électronique de la
société FREE.

Les chiffres révélés par ce sondage réalisé eremdypé 2000 sont incontestablement plus

importants aujourd'hui, puisque, depuis cette épptpuclientéle de FREE n'a fait que croitre et
son audience augmenter.

Le sondage SOFRES (novembre 2004)

En novembre 2004, la SOFRES a réalisé un secomthgersur FREE.

Il en ressort que :

« FREE a un taux d&6 % de notoriété totale auprés du grand public en général, quiil so
utilisateur ou non d'internet ;

« FREE recueille un taux d8 % de notoriététotale auprés des internautes.

Ce sondage confirme celui de 2000 et la progrestéda notoriété de FREE et de ses services, car
l'usage de l'internet s'est développé, la concoeratest accrue, et FREE a su conserver son taux
de notoriété parmi une masse d'utilisateurs beguplus importante.
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L'étude de I'OCDE (avril 2004)

L'OCDE, Organisation de Coopération et de Développd Economique, a publié une étude
relative au secteur des télécommunications partnéfdaine de pays qui sont ses membres.

Cette étude met tout spécialement en exergued'affiltiplay ADSL haut débit de FREE comme
ayant étda premiére, etle plus compléte pour un prix unique et forfaitaire de 29,99 euros

L'étude BENCHMARK GROUP (été 2005)

BENCHMARK-I'Internaute magazine a sondé 12.000rmd#ates au sujet de leur intention de
quitter ou pas leur opérateur actuel :

» ala questionSi vous pensez changer de fournisseur d'accésnquekau fournisseur pensez-

vous choisir en priorité'? 44,1 % ont répondu FREE (pour comparaison, contre 10 & po
FRANCE TELECOM ...);

« ala question relative aux internautes qui soulemitachanger d'opérateur, seulemém %
des clients FREE ont exprimé ce souhait (pour coaigan, contre 50 % des clients FRANCE
TELECOM ...).

Il en ressort que FREE est celui qui attire le plasjui ensuite fidélise le mieux ses clients.

L'étude 60 Millions de consommateurs (octobre 2007)

La revue 60 Millions de consommateurs (UFC, Uni@ddrale des Consommateurs) a publié le
résultat d'une enquéte auprés de 11.000 consommmadeulaquelle il ressort que FREE a le
meilleur taux de satisfaction auprés des clientec 83 % de satisfaits(FRANCE TELECOM
n‘ayant que 81 % de taux de satisfaction) et gffed'multiplay de FREE est la plus intéressante.
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En sixieme lieu, la notoriéeté de FREE est affirméepar la
jurisprudence

Des décisions déja nombreuses ont reconnu la atéate FREE.

e TGI Paris, 5 mars 2008"la marque FREE est une marque gi&nde notoriété en France
dans le domaine des télécommunications, notamnaenbigrnet."”;

« TGI Paris, 20 mars 2007'Ainsi, il convient de constater, au vu de l'ensenda ces éléments,
la notoriétéde la marque FREE" ;

e TGI Nanterre, 17 novembre 2005REE bénéficie d'untdrés grande notoriété;

* OHMI, 20 juin 2006: "Selon I'Office, il ressort des piéces fourniesa@ppui de l'opposition
(articles de presse, dépenses publicitaires, soaslagigement) que la marque «FREE» est
tres largement exploitée giuit effectivement d'une renommeépour les produits et services
concernés. La marque «FREE» qui €sh_des plus célebrefournisseur d'acces internet
compte en France 3 930 000 clients. Par conséquantyu des pieces fournies, I'Office
conclut que la marque antérieure «FREE» bénéfitia daractére distinctif élevéen France
du fait de son usage intenSif

« TGI Nanterre, 23 février 2004FREE ‘&tait notoirement connuesn Francé ;

» Cour d'appel de Versailles, 2 juin 200%u sujet de la société FREE la.société Premier
Telecoms avait ainsi profide la notoriétéde ces deux sociétés" ;

» TGI Versailles, référé, 14 décembre 2004du sujet notamment de FREE "en ce qu'elles
portent volontairement a confusion avec des in#biis oudes marques notoires.".
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4. Les actes reprochés

4.1. Le dépb6t du nom de domaine "free.nc" sous une faussidentité,

I'exploitation du site "FREE.NC" et l'utilisation s ur ce site des
signhes tels "FREE TV", "FREE ZIK"

Monsieur THERIAUX a déposé le nom de domaine FREEae de nommage ".nc", le 24 aodlt
2007 en indiquant que son titulaire est la "SARLEER (sic).

Ce nom de domaine "free.nc" a spécifiguement éfosie pour développer des activités de
communication et de publicité.

En effet, concrétement, il donne acces au site FREHequel propose, entre autres services :

l'attribution au public néo-calédonien et métrofami d'adresses de courrier électroniques
ayant pour dénominateur d'identification "@free,ncé qui signifie que les internautes
pourront avoir pour adresse par exempbecdupont@free.nc

la mise a disposition d'un service de messagein@gide type "chat" permettant au public
d'échanger des messages privés, par son intermeediai

la mise a disposition de services de messagerieiqgpas de type "forum" et "blog"
permettant au public d'échanger publiquement $wutéel theme ;

l'organisation d'un service d'acheminement de SMS ;
la mise a disposition d'un annuaire ;

de I'hébergement professionnel ;

la fourniture d'un portail généraliste ;

la diffusion d'informationsous le signe "FREE NEWS";

la diffusion,sous les signes "FREE TV" et "FREE WEB TV", de service de télévision, et
notamment des chaines TF 1, LCI, Direct 8, BloomgbBFM TV, France 24, Normandie TV,
TV Martinique, etc ...

de la diffusion de vidéos musicales de type "cliplis le signe "FREE ZIK';

un service de partage de vidéos ;
un service de vente a distance ;

la diffusion de publicités pour des tiers, le t@atr I'intermédiaire d'une régie publicitaire
interne.

Toutes ces activités étant antérieurement et largesnt exploitées par la société FREE ...
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4., L'utilisation du signe FREE et/ou FREE.NC a titre ¢ nom
commercial

Tout d'abord, on rappellera que Monsieur THERIAUMnanatriculé le nom de domaine litigieux
sous la fausse identité "SARL FREE".

Bien que cette "SARL" n'existe pas, cela n'en ¢esipas moins un usage du signe "FREE" a
titre de nom commercial.

Ensuite, Monsieur THERIAUX, s'est immatriculé emttgue commercant individuel aupres du
RIDET (Répertoire d'ldentification des Entreprises des Etablissements) pour revendiquer
spécifiguement le nom commerci®dlREE.NC"dans le cadre d'une activité déclaréésmvice et
développement sur systemes intérnet

Comme on l'a vu au point précédent, Monsieur THER{Aexploite trés largement le signe FREE
dans ses rapports commerciaux avec le public.

On terminera en précisant les deux points suivants

* il s'est méme déclaré sous le nom "FREE" en taatpguisonne habilitée a gérer et enregistrer
des noms de domaine ;

* il annonce au public son intention de devenir fseur d'acces a internet — FAI, sous
l'identité "FREE" et/ou "FREE.NC".

4 3. La persistance de Monsieur THERIAUX

Malgré le bien fondé de la réclamation qui lui & éhvoyée, Monsieur THERIAUX a opposé des
arguments pour le moins fantaisistes, voire toaiits, prétendant entre autres que le droit des
signes distinctifs ne s'appliquait pas en Nouveldédonie, ou demandant encore la traduction de
la mise en demeure en "Bichlamar" et en "Drehu” ...

Toujours est-il que depuis, Monsieur THERIAUX a nemulement maintenu ses activités
préjudiciable, mais les a également développéesefture du service TV, du service vidéos
musicales, etc ...).

Il n‘est pas non plus inutile de préciser que MemsirTHERIAUX s'est également dissimulé sous
des identités factices (notamment "SARL FREE"), gni obligé la société FREE a effectuer
certaines recherches pour étre sure d'assignési@alant la bonne personne.
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5. La qualification juridigue des actes reprochés

5.. L'utilisation du signe litigieux constitue la contrefacon des
marques FREE (L. 713-2 et L. 713-3 du cpi)

L'article L. 713-2 du cpi dispose que :
"Sont interdits, sauf autorisation du propriétaire
a) La reproduction, l'usage ou l'apposition d'umarque, méme avec l'adjonction de mots
tels que : "formule, facon, systeme, imitation, rgenmméthode”, ainsi que l'usage d'une
marque reproduite, pour des produits ou servicesntidues a ceux désignés dans
I'enregistrement.”

Les conditions visées par cet article sont réunies.

En effet :

La premiére condition est remplie : les marqgues FRE sont reproduites

Tout d'abord, les marques "FREE" sont bien reptedar "FREE", chaque fois que celui-ci est
utilisé seul, sans adjonction par Monsieur THERIAUX

Il en est tout autant, lorsque Monsieur THERIAUXisg le signe "FREE.NC", au sein duquel le
signe "FREE" constitue la partie distinctive et dgaamte, le ".nc" n'étant que la précision de la
zone de nommage, ce qui est indifférent et n'exgdstla qualification de "reproduction”.

En effet, la jurisprudence, et notamment la coappkl de Paris, le 9 avril 2004, a jugé que
"I'elément .com était descriptif et nécessaire pisgigner une adresse internet.”

Le tribunal de grande instance de Nanterre a jlegé4 mars 2005, qu#'ajout du suffixe ".fr"
n'altére pas l'identité des signes puisqu'il s'agé I'extension, partie nécessaire du nom de
domaine qui permet de caractériser sa nature opregenance géographique.”

Cette décision a été confirmée par la cour d'appeVersailles, le 27 avril 2006, qui a jugé

"gu'ainsi que l'on relevé les premiers juges l'adjtion du suffixe ".fr" n'altere pas l'identité des
signes puisqu'il s'agit d'une simple extension sg&iee a tout nom de domaine.”

La deuxiéme condition est également remplie : legiwvices sont identiques

On ne reviendra pas sur I'énumération des serdiésignés et exploités sous les marques FREE,
d'une part, et sur les nombreuses activités de commation et de publicité revendiquées et
exploitées par le défendeur sous le vocable "FR&RUtre part.

A toutes fins utiles, on examinera les faits lgigk sous l'angle des dispositions de
I'article L. 713-3 du cpi qui sanctionne l'usagend' marque reproduite pour des services similaires
et 'usage d'une marque imitée.
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Il est incontestable qu'a défaut d'étre "identiuéss services litigieux sont a tout le moins
"similaires".

Par ailleurs, si le signe "FREE.NC" devait étre sidé@ré dans son ensemble, l'imitation serait
immanquablement retenue, car I'adjonction du ".[dG"signe "FREE" n'est certainement pas de
nature a écarter le risque de confusion ; bienaatraire, puisqu'il rattache incontestablement le
signe litigieux au monde des communications éleafues en faisant référence a une zone de
nommage internet.

Le risque de confusion est d'autant plus éviderg b public pensera inévitablement que
FREE.NC est une déclinaison de la marque FREHRjeetay"SARL FREE" gic) est une filiale du
groupe FREE implantée pour développer le marched.loc

Cette évidence s'impose avec d'autant plus d'aguéda marque FREE est notoire et que FREE a
des abonnés en Nouvelle-Calédonie.

Il en est de méme pour l'utilisation des signesEERTV", "FREE NEWS" ou encore "FREE
ZIK", dans lesquels FREE est I'élément distinctifl'ajout de "TV", "NEWS" et "ZIK" étant
descriptif du service proposé.

Monsieur THERIAUX, s'est donc rendu coupable detredacon au sens des articles L.713-2, et
L.713-3 du code de la propriété intellectuelle.

52. L'usurpation de la dénomination sociale et du nom @ammercial
FREE (1382 cc)

L'adoption et I'utilisation du nom commercial FRE/ou FREE.NC) et de ses déclinaisons de
type "FREE TV", "FREE NEWS", et du nom de domairREEE.NC par Monsieur THERIAUX
pour exercer son activité liee aux communicatiormstitue l'usurpation fautive de la
dénomination sociale et du nom commercial FREEuelsgsont également exploités dans les
méme domaines, dont celui de l'information ("NEWSi¢ la télévision ("TV"), de la musique
("ZIK").

5.3. Le détournement du nom de domaine FREE (1382 cc)

Le nom de domaine "FREE" est accessible en zorie ".f

Sa finalité est de permettre l'accés des intersaussite de la société FREE lequel remplit unetrip
réle :

* la présentation et la commercialisation des sesvi® communication "FREE" de la société
FREE ;

e une activité de portail, c'est-a-dire, un grand brend'activités et services, proposes soit
directement par FREE, soit indirectement, pardtimédiaire de liens vers des partenaires :
information-presse, bourse-finance, annonces, jeercontres, sport, voyage, shopping,
horoscope, météo, annuaire, etc ...

e une activité de support publicitaire pour des t{bendeaux, liens, ...).
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De son c6té, Monsieur THERIAUX exploite son acévgur son site pour exactement les trois
mémes objectifs :

» présenter ses services de communication (attribufiadresse mail "@free.nc", envoi de
SMS, ...);

» exploiter son portail, soit directement, soit irditrement, par l'intermédiaire de liens vers des
partenaires et proposer des services tels : shppgmmuaire, informations, jeux ...

« afficher des publicités pour des tiers.

Ces trois branches d'activités sont identiquekest iclair que cela porte atteinte au signe dififin
FREE en tant que nom de domaine, ainsi qu'au SteE-accessible a cette adresse, et dont on
rappellera qu'il jouit d'une grande notoriéte.

Ces actes doivent également étre pris en comptiér@wles dispositions de l'article 1382 du code

civil.

54. Enfin, en tout état de cause, l'adoption du signdtigieux porte
atteinte aux marques renommees FREE (L.713-5 cpi)

A supposer que par extraordinaire, le tribunalnestique certains des services proposés par
Monsieur THERIAUX ne seraient pas similaires a cdéasignés par les marques FREE, il y aurait
lieu de faire application des dispositions deithetlL.713-5 du code de la propriété intellectuelle

Celui-ci dispose quel'tmploi d'une marque jouissant d'une renommée pmes produits ou
services non similaires a ceux désignés dans kpsirement engage la responsabilité civile de son
auteur s'il est de nature a porter préjudice aupmiétaire de la marque ou si cet emploi constitue
une exploitation injustifiée de cette derniére

Les conditions prévues par l'article L.713-5 s@uinies.

Les marques FREE sont renommées

Comme indigué précédemment, les marques FREE b@éméfd'une trés large notoriété de la part
du public francais et on rappellera quelques asffitont I'importance est édifiante, notamment car :

e 2.904.000 foyerssont abonnés a l'offre FREE haut débit (téléphom@emmunication
électronique, audiovisuel, ...) ; ce, sans parlerdiiests bas débit ;

* 4.920.60Zomptes sont ouverts chez FREE ;

e 209.989.624 euros de valeur d'investissements publicitaires depui8991 (source
SECODIP - SOFRES) ;

» déja, en 20046 % des francais connaissaient FREE (source SOFRES) ;

* déja, en 200438 % des internautes connaissaient FREE (source SOFRES)
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L'adoption et I'emploi du signe FREE et de ses déokhisons sont préjudiciables aux
marques

Tout d'abord, il est difficilement contestable qu'soi, le sighe FREE et ses déclinaisons fait
directement penser aux marques FREE et aux astiyitélles désignent.

En effet, de par leur notoriété dans le secteurcdesmunications, le public rattachera évidemment
tout emploi du signe FREE et de ses déclinaisorsrarques du groupe FREE.

C'est préjudiciable.

L'adoption et I'emploi du signe FREE et de ses déokhisons constituent également une
exploitation injustifiee des marques FREE

Cette condition, au demeurant alternative, posé@el'adicle L.713-5 du code de la propriété
intellectuelle est également remplie, car rienustifie que Monsieur THERIAUX adopte et utilise
le signe FREE et ses déclinaisons pour dévelopmer activité commerciale liée aux
communications.

6. Le préjudice

Le préjudice lié a la vulgarisation des signes distctifs

L'utilisation du signe FREE et de ses déclinaistm$ype "FREE.NC", "FREE TV", "FREE NEWS"
constitue au premier chef une atteinte aux draitsapfs qu'a la société FREE, sur ses marques, sa
dénomination sociale, son nom commercial et son demomaine.

Ceux-ci ont été banalisés, amoindris et donc dé&@wécrappelons qu'ils font partie des éléments
incorporels de la sociéte.

Le préjudice lié a I'atteinte a la réputation et ala crédibilité commerciale de I'entreprise

La société FREE a mérité sa notoriété et sa laligatele en fournissant des services sérieux et
fiables.

Cette réputation, acquise au fil des ans, est ué fi'efforts et d'investissements humains et
technologiques considérables.

Il est évidemment préjudiciable, que Monsieur THEBK commence a exploiter, avec fracas et
force communications électroniques, des activitlEntiques ou similaires dans le secteur des
communications électroniques (par exemple en atribdes adresses mail en "@free.nc").

Il s'agit d'un secteur d'activité complexe, quiuieqt de hautes compétences technologiques et ou
tout faux pas est immédiatement critiqué par Idipub

Il est difficile d'acquérir une bonne réputatioraismbeaucoup plus facile d'étre critiqué.

La société FREE estime que les lancements d'agigibncurrentes, par un commercant individuel
porte atteinte a sa créedibilite.
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Le préjudice lié a I'affaiblissement de I'efficacié des investissements publicitaires

Il convient de rappeler que depuis neuf ans, l@&wabes campagnes publicitaires de la société
FREE s'éléve a pas moins de 209.989.624 euros.

Ces campagnes publicitaires sont massives et castiat ont largement contribué a étendre la tres
large notoriété de la société FREE.

Ces investissements commerciaux et publicitaired parasités et se trouvent amoindris par les
agissements litigieux.

Le préjudice lié a la perte de clients

Les agissements de Monsieur THERIAUX entrainent perte de clientéle dans la mesure ou les
personnes qui auront souscrit aux offres litigisusgauront pas, au moins dans limmédiat,
l'occasion de souscrire a celles de FREE.

Par ailleurs, a supposer, comme c'est probablecegipersonnes aient été décues par les services de

Monsieur THERIAUX, il est raisonnable d'imaginer'ajles iront souscrire auprés d'un opérateur
qui ne leur rappellera pas "FREE", c'est-a-dira@side I'opérateur historique, par exemple.

Le préjudice lié a I'atteinte au développement de REE en Nouvelle Calédonie

Il n'y a pas de raison que la société FREE ne dppelpas son activité en Nouvelle Calédonie.

Elle y a déja des abonnés et a ainsi amorcé oé&tbarthe.

Ce développement déja compliqué, notamment enrraiss contingences techniques locales et de la
présence de l'opérateur historique, n'est évidermpastfacilité par les agissements de Monsieur

THERIAUX.

Concretement, il n'est pas facile d'arriver sunooveau marché, surtout si le public a I'impression
gu'une premiére tentative de lancement a échodqupsetemps auparavant.

FREE devra faire oublier I'expérience malheuret$EE.NC" ...

7. Les mesures sollicitées

7.4. Les mesures d'interdiction

FREE sollicite qu'il soit fait interdiction a Momsir THERIAUX d'utiliser d'une maniére générale le
signe FREE, de quelque maniere que ce soit (nommesaial, nom de domaine, ...) seuls ou
associé a quelgue terme ou signe que ce soit,dasuactivités identiques ou similaires, voire méme
préjudiciables, aux produits, services et activitésignés et/ou exploités par FREE sous ses signes
antérieurs "FREE".
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Cette interdiction devra étre assortie d'une agale 1.000 euros par infraction constatée, légjuel
courra dans la quinzaine de la signification dwejngnt.

7 2. Les mesures d'indemnisation

Le préjudice subi par FREE justifie que MonsieurERHAUX soit condamné a lui verser la somme
de 150.000 euros.

7 3. Le transfert du nom de domaine free.nc

II'y aura lieu d'ordonner le transfert du nom dendme "free.nc" a la société FREE, ou a toute
filiale qu'elle désignerait, aux frais exclusifsiensieur THERIAUX.

Ce transfert sera assorti d'une astreinte de 1e0@8s par jour de retard, passé la quinzaine de la
signification de la décision a intervenir.

7 4. Les mesures de publication

Il est important que les tiers, notamment en Ndav€klédonie, soient informés des efforts
déployés par la demanderesse pour protéger sessHREE, et qu'ils apprennent que les atteintes
qui y sont portées sont bel et bien interditegparées par votre tribunal.

Il y aura lieu d'autoriser la publication du jugemeen entier ou par extraits, dans trois publocei
sur supports papier ou électronique, aux frais dmdeur THERIAUX, a hauteur d'une somme
globale de 15.000 euros HT.

7 5. L'exécution provisoire, les frais irrépétibles et és dépens

La nature de l'affaire et la nécessité d'empéchamptement Monsieur THERIAUX d'utiliser les
signes litigieux justifient que I'exécution proviigosoit prononcée.

Il'y aura lieu de condamner Monsieur THERIAUX a @ag la société FREE une somme de 7.000
euros au titre de l'article 700 du code de proadivile et les dépens.



20/23

PAR CES MOTIFS

Juger la société FREE recevable et fondée en sesndies ;
Rejeter tous arguments contraires et demandesvectonnelles ;

Juger gqu'en adoptant et en utilisant le signe FREEes déclinaisons, notamment a titre de nom
commercial et de nom de domaine, Monsieur FranckERIAUX a commis des actes de
contrefacon des marques FREE au sens des articlds3t2, ou a tout le moins L. 713-3, du code de
la propriété intellectuelle ;

Juger que les actes reprochés portent égalemeiritataux droits antérieurs qu'a la société FREE
sur sa dénomination sociale et sur son nom comaieati sens de l'article 1382 du code civil ;

Juger, enfin, que lesdits actes constituent unutiégment du nom de domaine de la société FREE
au sens de l'article 1382 du code civil ;

A titre complémentaire et en tout état de causgerjgue I'adoption et l'utilisation du signe FREE e
de ses déclinaisons constituent des atteintes aaxguds renommeées FREE au sens de
I'article L.713-5 du code de la propriété inteliggte ;

Interdire & Monsieur Franck THERIAUX d'utiliser dguelque facon que ce soit (marque,
dénomination, nom de domaine, ...), et d'une facoégde, le signe "FREE" seul ou associé avec
guelque signe que ce soit, sous astreinte de 1€006s par infraction constatée, laquelle
commencera a courir quinze jours apres la signifinadu jugement ;

Ordonner a Monsieur Franck THERIAUX de transféreea frais le nom de domaine "free.nc" a la
société FREE ou a toute filiale qu'elle désignerait

Dire que ce transfert sera assorti d'une astreiletel.000 euros par jour de retard, laquelle
commencera a courir quinze jours apres la signifinadu jugement ;

Au besoin, autoriser la société FREE a faire lasadéhes de transfert a ses frais avancés ;

Condamner Monsieur Franck THERIAUX a payer a la&écd-REE la somme de 150.000 euros a
titre de dommages et intéréts ;

Autoriser la société FREE a faire publier le jugemepar extraits ou en entier, dans trois
publications papier ou électroniqgue de son choix fais de Monsieur Franck THERIAUX a
concurrence d'une somme globale de 15.000 eursddnas ;

Dire que le tribunal se réservera I'éventuelleitigtion des astreintes ;

Condamner Monsieur Franck THERIAUX a payer a la&écFREE la somme de 7.000 euros par
application de I'article 700 du code de procéduvee; ainsi qu’a supporter les dépens ;

Assortir l'intégralité de la décision de I'exécutjarovisoire.

SOUS TOUTES RESERVES
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